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Maaseutu ja kuluttajat ovat ajan saatossa erkaantuneet yha
enemmain toisistaan. Kuluttajien ymmarrys suomalaisesta
ruokaketjusta ja sen toiminnasta on horjunut. Maatalous ja
maatalousyrittdja nayttaytyviat monen ulkopuolisen silmissa
morkoini, jotka vain tuhoavat luontoa. Maatalousyrittija
joutuukin luovimaan jatkuvasti ilmastopahiksen ja -hyviksen
valivirrassa. [lman aitoa tietoa nykymaataloudesta ja sen toimista
kuluttaja on altis kuulopuheille ja disinformaatiolle.

Asenteita maataloutta kohtaan pystytddn muuttamaan, kun
kuluttajille kerrotaan entistd enemmaén ja avoimemmin
nykyaikaisesta maataloudesta. Samalla kuluttajien ymmarrys
suomalaisesta ruokaketjusta nousee. Sosiaalinen media eli some
tarjoaa avaimet laajaan tiedon jakoon. Eri kanavien kautta jaetut
todenmukaiset kuvat ja tunnelmat maatalouden arjesta auttavat
kuluttajaa ndkemain modernin maatalouden uusin silmin. Kun
teet somesisaltdd, ei sinun tarvitse olla viestinnan ammattilainen;

aitous ja omana itsenisi olo ovat valttia somessa.

Maatalousyrittdjan viestintdoppaan tarkoituksena on johdattaa

sinut somen ihmeelliseen maailmaan. Opas selvittaa sinulle

tarkemmin térkeitd kasitteitd somemaailmasta. Se antaa
vinkkeji, miten sini voisit viestid omasta arjestasi maatalouden
parissa ja myllerryksessa.

Tdma opas on tehty MTK-Satakunnan Muutosvoimaa Tulevaan -
hankkeessa. Hanke on saanut rahoituksen Satakunnan ELY-
keskuksesta EU:n maaseuturahastosta.

m muuTosvoimaa @ S
2 T U L E V A A N . ng. - kehittdmisen maatalousrahasto:

Satakunta MTK Eurooppa investoi maaseutualueisiin
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VIESTIITA

Viestinnan avulla muodostetaan ja vastaanotetaan sanomia seka \

luodaan merkityksia. Viestinta voi olla sanatonta tai sanallista,

viestin lahettajan ja vastaanottajan yhteistyota. Sanojen ja
eleiden taitamisen lisaksi on tarkeaa osata myos kuunnella.

Taitava viestinta onkin olennainen osa yksilon ammatillista

osaamista.




MITA VIESTINT A ON?

VIESTINTA ON VUOROVAIKUTUSTA, JOLLA
VALITETAAN SANOMAA JA RAKENNETAAN
YHTEISTA YMMARRYSTA.

SE VOI| OLLA SANATONTA TAI SANALLISTA MUTTA
KUITENKIN KAKSISUUNTAISTA, NIIN ETTA SIIHEN
LITTYY VASTAVUOROISUUS JA PALAUTE.

VIESTINNASSA VOl HYODYNTAA MONINAISIA
KANAVIA

KASVOKKAIN KESKUSTELU, SAHKOPOSTI,
PUHELUT, SOSIAALINEN MEDIA, KOTISIVUT,
VIESTIT




MliS| SOMEVJESTIT AL O
VA TEDA?

Kuluttajien keskuudessa nykymaatalous aiheuttaa monesti

vaarinkasityksii, joiden oikominen on tirkeda. Oikealla ja

ajantasaisella tiedolla on mahdollista saavuttaa yhteiskunnan

arvostus alaa kohtaan. Maatalousyritt3jat ja maatalouden

parissa toimijat ovat oman alansa parhaita asiantuntijoita. -

Haluan markkinoida omia : e o ) e ..
Haluan oikoa vaarinkasityksia
tuotteitani
nykymaataloudesta

Haluan verkostoitua \ /
R Haluan oppia uutta
@i«s haluan somettaa? ’

\ Haluan somettamisesta
/ \ sivutyon ja tulonlahteen
Haluan nostattaa suomalaisen Haluan tuoda maatilani
ruoantuotannon imagoa arkea tutuksi muille

S AR S AR qawp% S AR

Haluan lisata sosiaalista

kanssakaymista somen avulla




SOMESTRATEBIA
,

viestintdsuunnitelma eli somestrategia. Se on tyokalu, jonka

Somearjen sujuvoittamiseksi kannattaa laatia

avulla viestinnin toteuttaminen selkeytyy ja helpottuu.

Somesuunnitelmassa valitaan viestinnélle kohderyhma,

ydinsanoma ja viestintdkanavat, joita kdytetaan.

Suunnitelmaa analysoidaan ja paivitetdin toiminnasta

saadun palautteen pohjalta.

Somestrateg'\a

Kartoita kohderyhma’c
kenelle haluat

s
P ohdentaa

samomas'\ k

Maarittele p'd'év’\esht
' omast, mita
ki on ydinsan®t
) [\Y/\\;Luat jutka'\su\uaS\ kertoa

jol jestit
Valitse kanavat, joissa Vi€
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“Hyvin suunniteltu on puoliksi tehty”

JULRAISURALENTERI

Julkaisukalenteri on suunnitelma vuoden tulevista

somepaivityksistad ja -julkaisuista. Kalenteri helpottaa
sisidltdjen suunnittelua ja tuottamista seka yllapitaa
sdannollista paivitysrytmii. Kalenteriin on ilmaisia pohjia
verkossa, mutta voit luoda sellaisen helposti myos itse,
esimerkiksi Excel-ohjelmaa apuna kéyttien.

Julkaisukalenterin hyotyja

1. Aikaa saastyy merkittavasti, kun sisallot on kirjattu ainakin alustavasti
valmiiksi. Talloin sosiaalinen media ei vaadi viikoittaista luovuuden
harjoittamista.

2.0n helpompaa muistaa sesongit ja muut tarkeat paivamaarat.

3. Aktiivisen sosiaalisen median pyorittaminen ketteroityy.

4. Suunnitelmallisesti eri somekanaviin tuotettu sisalto pitaa viestinnan tyylin ja
savyn yhtenaisena.

5. Sosiaalisen median kalenteri tuo saannonmukaisuutta ja laatua

someviestintaan.




JULRAISURALENT
SISALTO
(@&

Kaytd kalenterivuotta pohjana suunnittelussa. Merkitse kaikki

tarkeat tapahtumat, joiden ympérille haluat luoda sisalt6a

(vuodenajat, lomat, juhlapyhit, muut merkkipaivit, alan

messut, teemapaivit, vuoden kohokohdat, esim. lehmien lasku

laitumelle). Naiden jalkeen kalenteriin jaa viela paljon tilaa

NN

muulle sisallolle.

Ideoi somekalenteria silloin, kun olet luovalla paalla. Varaa
kalenteriin paikka, jonne voit laittaa muistiinpanoja uusista

sisaltéideoista aina, kun niiti tulee mieleen.

Kun teet somekalenteria, ota huomioon:

Voit ladata valmiin somekalenteri pohjan

verkosta tai tehda oman Excel-ohjelmalla

Kayta kalenterivuotta pohjana julkaisusuunnitelmalle ja
lisaa siihen tarkeat tapahtumat ja valtakunnalliset

: “+3isi 10
teemapdivit erista pitals!

lutka'\sukale“t
° S\Sau'o“ a'\he t.
4 \I

. sisattotyyopt (12K

. Julkaisukanavé

Merkitse kalenteriin kayttamasi somekanavat
omiin sarakkeisiinsa

Ota aikaa tekemiselle. Kun on enemman aikaa, tee

.. icuaika
useampi paivitys samalla kertaa o Julkaisud

Paata julkaisutiheys
Pida idealistaa sisaltoaiheista
Kayta aikaisempia sisaltoja ja ideoita hyodyksi

Ajasta julkaisuja

Paivita kalenterin sisaltoa




SISALLON TUGTTO SON

Jotta julkaisut paisevit somen algoritmien viidakossa sulavasti etenemiin, on
saannollinen viestintd ja sometus kaiken A ja O. Julkaisuja tehdessa kannattaa
kuitenkin pitda mielessd, ettd monestilaatu korvaa mééran. Elamme visuaalista ja
nopeatempoista aikakautta, kuvien ja videoiden laatu onkin tirkedssa asemassa, ja
niihin tulisi nykysomessa panostaa. Laadukkailla ja kiinnostavilla postauksilla
pystyy aikaansaamaan laajempaa nakyvyytta.

Jos jonain paivana runosuoni ei kuki, niin ei se haittaa, vililla yksi laadukas kuva
kertoo enemman kuin tuhat sanaa. Jos sinulla on paljon kerrottavaa, mutta
kirjoittaminen ei ole se sinun juttusi, ovat videot kiinnostava ja elava tapa tuoda
sanoma yleis6lle julki. Kun kirjoitat tai puhut, pyri kdyttdmaan arkikielta

ammattikielen sijaan.

Huumoria ei toki somessakaan sovi unohtaa, mutta vakisinkaan siti ei kannata
vaiantad, jos se ei ole luontevaa juuri sinulle. Tarkeinté on, etti olet oma itsesi ja
l6ydat omanlaisesi tavan somettaa.

—

~v

e Tee viestinnasta ja sometuksesta saannollista ja ota se osaksi arjen rutiineja

o Keskity kohderyhmaasi. Mieti, kenelle kirjoitat ja miksi?

e Panosta kiinnostavaan sisaltoon

e Muista ottaa tekijanoikeuslainsaadanto huomioon luodessasi somesisaltoa

e Julkaisuissa laatu korvaa maaran. Panosta kuvien ja videoiden laatuun.

e Elamme visuaalista aikakautta, jolloin valokuvien ja videoiden merkitys on
suuri. Pida julkaisujen tekstiosuudet lyhyina ja ytimekkaina.

e Kiinnita huomiota oikeinkirjoitukseen!

e Osallista seuraajiasi ja keskustele heidan kanssaan.

o Kayta julkaisuissasi yleiskieltd ammattikielen sijaan. Jos kaytat | // u
l l

ammattitermeja, selita ne auki.

e Anna aanesi ja persoonasi kuulua! I' I ‘\
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ROHDER AT

Mieti, kenelle haluat tuottaa sisalt6a. Haluatko tavoittaa esimerkiksi nuoria vai
vanhoja, maalla asuvia vai kaupunkilaisia? Millainen sisalt6 kohderyhmaési voisi
kiinnostaa? Ota selva3, milld somekanavilla kohderyhmisi parhaiten kuluttaa
aikaansa ja suosi niiden kanavien kiyttoa. Somesisaltda on helpompaa lahtea

suunnittelemaan ja luomaan, kun mainitut asiat ovat selvilla.

7

Mieti, mika on kohderyhmasi?

Tassa esimerkkeja:

e Kaupunkilaiset

e Koululaiset, nuoret, tyoikaiset, elakelaiset
e Toiset tuottajat

e Yhteistyokumppanit

\. Yhteiskunnalliset vaikuttajat

NN\ \j
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Kun loydat kohderyhmasi...

e Tutki kohderyhmasi kiinnostuksen kohteita ja luo
sisaltoa sen mukaan

e Selvita, milla alustoilla kohderyhmasi viettaa eniten
aikaa, ja luo sisaltoa niille kanaville

e Pyri luomaan visuaalista sisaltoa, se herattaa
enemman mielenkiintoa

e Osallistu keskusteluihin ja ole vuorovaikutuksessa
kohderyhmasi kanssa

e Seuraa tuloksia ja tee muutoksia sen mukaan




AINANDIKE DB

Tekijanoikeus tarkoittaa, etti tekijélla on 1ahtokohtaisesti yksinoikeus paattaa teoksensa
kaytosta, jolloin muilla ei ole oikeutta kiayttda teosta ilman tekijan lupaa. Tekijanoikeudet
rajoittavat tyypillisesti siséltdjen kuvien, videon, d44nen ja tekstin vapaata kayttoa. Ilman
tekijanoikeutta voisi kuka tahansa omia toisen tekemain tyon itselleen ja hyotya niin

toisen tyon tuloksesta jopa rahallisesti.

Sosiaalista mediaa koskevat samat tekijanoikeussdannot kuin muutakin verkkoa. Eri
alustoille luodut materiaalit voivat olla suojattuja samalla tavalla kuten muuallakin
Internetissd. Varmistu, ettet julkaise verkossa sellaista materiaalia (teksti, valokuva, video,
piirros, kaavio, animaatio, lehtileike jne.), johon sinulla ei ole lupaa tai jota ei ole erikseen
tarkoitettu jaettavaksi. Somealustoille rekisterdityessaan kayttdja hyviksyy palvelun
laatimat kayttdehdot ja on itse vastuussa muuttuvien kdyttdehtojen lukemisesta ja

noudattamisesta, siksi eri alustojen kiyttoehtoihin tutustuminen on térkeas.

700\
W L
o Jos julkaiset ottamasi kuvan, jossa on muita henkiloita, kysy heilta lupa julkaisuun

o Jos lainaat jonkun muun tekstia somessa, esimerkiksi runoa, kysy siihen lupa tekijalta
ja mainitse lahde / tekija

o Jos haluat jakaa toisten tekemaa sisaltoa, kuten kuvia ja videoita, kysy lupa sisallon
tekijalta

e Jos jaat lehtijutusta otetun kuvan somessa, tarvitset luvan kustantajalta. Linkin
uutisjuttuun saa kuitenkin jakaa vapaasti

o Tekijanoikeus sammuu, eika lupaa tarvitse pyytaa, kun tekijan kuolinvuoden
paattymisesta on kulunut yli 70 vuotta /







JUT TUIDEDIT A

Kokeile rohkeasti

sisallontuottoa ja loyda oma

tyylisi!

Somesisalto voi olla vaikka:

e Sarjapostauksia

e Ajankohtaispostauksia (kylvot, lehmien lasku
laitumelle jne.)

e Vuodenaikaan/juhlapyhaan liittyva tervehdys

Kun olet luovalla tuulella,

e Alan uutisia
keraa juttuideoita valmiiksi

e Joulukalenteri tai muu teemallinen sarjapostaus sod e gl

e Kuvia ja videoita alan tapahtumista

e Kiinnostavia ja hauskoja yksityiskohtia
itsestasi/maatilastasi/ elaimistasi

e Ajattomia teemoja (sddstda aikaa kiireisimpind
aikoina ja hyodynna aikaisempia julkaisuja)

e Opetuksellista sisaltoa

Tarkista aina, etta

julkaisemasi tieto on faktaa

/

fiktion sijasta!

Osallista seuraajiasi:

Jarjesta arvonta

Pyyda keksimaan nimi vastasyntyneelle elainvauvalle

Jarjesta tilavierailuja tai muita tilatapahtumia

Reagoi seuraajiesi kommentteihin ja keskustele heidan
kanssaan

Anna mielikuvituksesi laukata! Rajattomat mahdollisuudet!




On tarkeaa, etta alan
7 - \\ ammattilaiset eli

[ Voit kertoa vaikka: maatalousyrittajat ovat

. somessa kertomassa
e Modernista maataloudesta

!
e Maatalousyrittajyydesta maataloudesta!
e Peltotoista
e Viljelysta

e Koneista

f:

o Arjestasi ja elamasta maalla A

e Tyosta, ammatista ja yrittamisesta L D e
ei heti saa suuria maaria

tykkayksia. Jatka

e Kotimaisesta ruoasta ja sen - .
aktiivisesti, niin saat

tuotannosta . v e
nakyvyytta lisaa!
¢ Tilan toiminnasta

e Maatilan vuodenajoista
e Yhteistyokumppaneista

e Maatalouden muutoksesta

f

}
[
|
|
I
I
| e Elaimista ja elainten hyvinvoinnista
I
|
I
)
I
|
‘ Osallistu sisallon tuoton

lisaksi aktiivisesti

somekeskusteluihin!

Esimerkkeja sisallosta:

Voit tehda opetusvideoita maatilan toista

Tee esittelyvideoita tilan toiminnasta

Pida livestriimia pelto— tai metsatoista, lehmien laskusta laitumelle,
vasikoiden tai tuttipullokaritsojen juottohetkesta

Kerro vaikka navettakissan puuhista; voit perustaa elainpersoonalle myos
ihan oman tilin

Tee postauksia elainvauvoista, elainsuojan siivouksesta ja muista eldinten
hoitotoista

Tee My day —postaus: kuvaa videopatkia pitkin paivaa, ja jaa ne
Facebookin ja Instagramin tarinat —osioon




EMOJIT JA MIDEN
BT ()

Kun viestit kasvokkain, on sinulla apunasi d44nensavy,
painotus, ilmeet ja kehonkieli, jotka auttavat ilmaisemaan
sanomasi todellista merkitysta. Kirjoitetussa viestinnassa
voit kiyttda apunasi emojeita, joiden avulla saat
elavoitettya tekstidsi. Ne voivat auttaa lukijoita
ymmartdmain viestisi paremmin ja vihentdm#in omalta

osaltaan mahdollisia vaarinymmarryksia.

\
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RAYTTO

Hashtag on sana tai lauseke, jonka eteen on lisatty

#-merkki (esim. #maatalous, #suomalainenruoka).
Hashtagit luovat linkin, joka ryhmittelee
samankaltaisia viestejé ja helpottaa sisaltojen
l6ytamista ja jarjestamisté sosiaalisessa mediassa.
Ne auttavat kayttgjia liittyméaén tiettyihin
keskusteluihin, seuraamaan “trendaavia” aiheita
tai kohdentamaan sisélto4 tietyille yleisoille.
Hashtageja kaytetadn postauksissa esimerkiksi
korostamaan sisalto4, liittyméédn laajempiin
keskusteluihin ja parantamaan nakyvyytta

somealustoilla.

23722111

e Auttaa ymmairtamiin
paremmin: Emojit auttavat
ilmaisemaan sanomasi
todellisen merkityksen
kirjoitetussa viestinnéssa.
Kertovat ei-sanallisesti
vastaanottajalle, kuinka viesti
tulisi tulkita.

+ Tekstin eldvoittiminen:
Emojeilla saat eldvditettya
kirjoitettua tekstia.

O S

HASHTAGIT JA RDEN
PRRRRRRRR

Siséllon 16ydettavyys: Ryhmittelee
samankaltaisia aiheita, helpottaa
hakua.

Nikyvyyden lisddminen: Tuo
sisdlt6a laajemman yleison
nahtavaksi.

Keskusteluihin osallistuminen:
Liittad kayttdjat ajankohtaisiin tai
yhteisollisiin aiheisiin.

Brindiys: Tukee brindin tai
kampanjan tunnistettavuutta.
Trendien seuraaminen:
Mahdollistaa ajankohtaisten

ilmididen seurannan.




SOMEMAAILMAN
TERMEJ

Kanava/somekanava: Sosiaalisen median kanavat eli
somekanavat, kuten Facebook, Instagram, X (entinen
Twitter) , Linkedin, Youtube ja Tiktok. Kanavia kutsutaan

my0s termeilld some, some-alusta, yhteisopalvelu,

verkkopalvelu, sosiaalisen median palvelu ja yhteisollinen

media.

Algoritmi: Siintdjoukko, jonka mukaan valikoidaan,
mita sisaltoa kayttajille naytetaan tai suositellaan
somessa. Hyodyntaa kayttdjan toimintaa seka tykkayksia
somessa, joiden avulla tarjoaa kayttéjilleen

henkil6kohtaista, mieluisaa ja kiinnostavaa sisalto4a.

Profiili (oma tili): Oma kayttajatilisi eri somealustoilla.
Se mahdollistaa toimintasi somessa, kuten julkaisujen
tekemisen ja toisten kiyttdjien seuraamisen. Profiilisi
sisaltda nimen/nimimerkin, profiilikuvan, esittelytekstin

(= bio), tietoja sinusta ja kaikki jakamasi julkaisut.

Postaus: Kuva, teksti, video, linkki tai muu sisalto, jonka
kayttaja julkaisee sosiaalisen median alustalla, kuten

Facebookissa, Instagramissa tai X:ssa.

Share (jakaminen): Oman tai muiden tuottaman

sisillon levittiminen sosiaalisessa mediassa.

Feed/fiidi (sy6te): Eri somekanavien siséltovirtaa, joka
nakyy niiden kayttéjalle (esim. postauksia, paivityksia,

kuvia ja videoita).

Stories (tarinat): Tilapéinen sisalto. Kuvia tai lyhyita
videoita, jotka ovat seuraajien katsottavissa 24 tuntia ja
katoavat sen jalkeen. Tarinoita voi halutessaan tallentaa
oman profiilin kohokohtiin, jolloin ne jaavat pysyviksi.

Like (tykkdiys): Palaute, jonka kayttdja voi antaa toisten
postauksille, ja néin osoittaa kiinnostuksensa tai

hyviksyntansa.

el

V (4L

®

DM (Direct Message): Kédyttijin inboxiin eli

/l///

postilaatikkoon lahetetty yksityisviesti, joka nakyy
vain ldhettdjalle ja vastaanottajalle.

Viral/viraali: Sisilto, joka levida somessa nopeasti ja
laajasti (julkaisu saa paljon jakamisia, tykkéyksia ja

kommentteja).

Influensseri (vaikuttaja): Henkil tai ryhma3, jolla
on suuri seuraajakunta sosiaalisessa mediassa.
Heidan mielipiteilldan ja suosituksillaan on
vaikutusta seuraajien mielipiteisiin, asenteisiin tai

kayttaytymiseen.

Tagi: Merkint4, jolla kdyttéja voi mainita tai viitata
toiseen kdyttdjaan tai sisaltoon somessa. Tagia
kaytetdan yleensa merkitsemallad kayttajanimi tai
avainsana (esimerkiksi kirjoittamalla @-merkin
jalkeen henkilon tai tilin nimi), jolloin kyseinen
kayttdja saa ilmoituksen maininnasta. Tageja
hy6édynnetdin myos sisdllon nakyvyyden
lisddmiseen ja liittyvan keskustelun yhdistamiseen.

Emoji: Kuvakkeita ja symboleja, ikddn kuin
”digitaalisia ilmeita”, joilla voidaan esittdi erilaisia
asioita. Kdytetdan tukemaan viestin tarkoitusta ja

merKkitysta.

Hashtag: Aihetunniste, joka koostuu # -merkistd ja
sanasta tai sanajoukosta ilman vililydnteja.
Hashtagit ovat avainsanoja, joiden avulla
yhdistetdan samaan aiheeseen liittyvid postauksia.
Ne helpottavat sisdllon 16ytymisté ja organisoimista.

Hashtageja voivat olla esim. #pelloltapoytdin

#maatalous #kotimainenruoka
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SUMEAEUSHAY

Missa kaikkialla voit somettaa? \

Somekanavia on useita. Paras tapa on aloittaa

yhdesta tai kahdesta itselle tutusta ja

mieluisasta alustasta. Seuraavassa osiossa lyhyt

esittely yleisimmin kaytetyista somealustoista.




F ACEBOOR @

« Metan omistama ja yllapitima mainosrahoitteinen yhteisépalvelu. Meta on
yhdysvaltalainen teknologiajétti.

« Kayttidjakunta: Yksi eniten kiytetyistd somekanavista. Laaja kayttdjgjoukko,
erityisesti varttuneemmat aikuiset.

« Kayttajaprofiilit: Mahdollisuus luoda henkil6kohtaisen profiilin lisaksi
yritykselle oma profiili.

» Yhteisot: Mahdollisuus luoda omia ryhmii, ja liitty4 ryhmiin, jotka
keskittyvit tiettyihin aiheisiin tai yhteis6ihin.

« Sisdltotyypit: Mahdollisuus luoda ja jakaa tekstipaivityksig, kuvia, videoita,
tapahtumia ja suoria ldhetyksia.

» Vuorovaikutus: Kiyttdjat voivat kommentoida, tykati, jakaa ja keskustella
sisalloista. Facebook Messenger chat-sovellus mahdollistaa yksityisen
viestien vaihdon ja puhelut.

» Kohdennettu mainonta: Erittdin tarkka kohdennus mainostydkaluilla
mahdollistaa tavoittamaan oikean yleison. Meta business suite -sovelluksen
avulla yhdistyy mutkattomasti Facebook- ja Instagram-yritystilien
markkinointi ja mainonta.

« Tapahtumat: Alusta tapahtumien luomiseen ja markkinointiin.

Kayttajakunta painottuu vanhempiin henkiloihin

Painotus visuaalisen ja tekstipohjaisen sisallon
yhdistamisessa

Tarjolla laajasti erilaisia ryhmia, joihin voit littyd! (mm.
myyntiryhmat seka ryhmat eri kiinnostuksen kohteiden
mukaan)

Hyvat mainostyokalut tarkasti kohdennettuun

mainontaan!




Instagram on Facebookin tavoin Metan omistama ja ylldpitdma mainosrahoitteinen
yhteisopalvelu

Kayttdjakunta: Kayttdjia kaikista ikdluokista. Suosittu erityisesti nuorten aikuisten ja
visuaalisesta sisallosta kiinnostuneiden keskuudessa.

Kayttajaprofiilit: Mahdollisuus luoda henkilokohtaisen profiilin liséksi yritykselle oma
profiili.

Yhteis6t: Mahdollisuus luoda yhteis6ja seuraajien kautta ja sitouttaa yleis64 visuaalisen
sisdllon avulla.

Sisiltotyypit: Kuvat, videot, tarinat (Stories), Reelssit eli kelat seka suorat lahetykset.

Vuorovaikutus: Kiyttjat voivat tykitd, kommentoida ja jakaa sisalto4 seka lahettda
yksityisviestejd. Hashtagien avulla sisdlt6d on helpompi 16ytda ja kohdentaa.

Kohdennettu mainonta: Erittdin tarkka kohdennus mainostyokaluilla mahdollistaa
tavoittamaan oikean yleison. Meta business suite -sovelluksen avulla yhdistyy
mutkattomasti Instagram- ja Facebook-yritystilien markkinointi ja mainonta.

Talla alustalla tavoitat seka nuoremmat etta
vanhemmat kayttajat!

Painotus visuaalisessa sisallossa (lisaa kuitenkin
tekstid kuvien ja videoiden tueksi!)

Hashtagien merkitys suuri!

Tarina-sisallot kasvattavat suosiotaan ja
Instagram tarjoaa niiden tekoon loistavat
puitteet! (Instagram stories)

Hyvat mainostyokalut tarkasti kohdennettuun
mainontaan!




Instagram Bio: Lyhennys sanasta biography eli elamankerta, tunnetaan myos
nimella profiiliteksti. Sijaitsee oman profiilin ylaosassa ja toimii tilisi

esittelytekstina. Pituus maksimissaan 150 sanaa.

Instagram feed: Nimitys sille nakymalla, jossa nakyvat julkaisemasi kuvat ja

videot. Se maarittaa oman tilisi visuaalisen identiteetin, jonka myos muut
nakevat. Jos feedisi on kiinnostava ja visuaalisesti nayttava, on mahdollista

herattaa muiden mielenkiinto ja saavuttaa enemman seuraajia.

Instagram stories (tarinat): Lyhyitd kuva- tai videomuodossa olevia, koko

ruudulla nakyvia “tarinakortteja” , jotka pysyvat profiilissasi nakyvissa 24
tunnin ajan. Tekija pystyy muokkaamaan ja koristelemaan lyhyita patkia
erilaisilla filttereilla, emojeilla, gif-animaatioilla ja musiikilla. Storyt ovat

pituudeltaan maksimissaan 15-60 sekuntia.

Instagram stories highlights (Tarinan kohokohdat): Ominaisuus

Instagramissa, jonka avulla voit tallentaa tarinasi pysyvasti profiiliisi.

Kohokohdat nakyvat julkaisujesi ylapuolella feedissa.

Instagram reels (kelat): Lyhyitd, maksimissaan 90 sekunnin pituisia,

nopeatempoisia pystyvideoita. Sisalloltaan usein musiikilla varustettuja
viihdyttavia, opettavaisia tai inspiroivia videopatkia. Instagramin vastike
TikTok-videoille.




Googlen omistama mainosrahoitteinen videopalvelu

Kayttdjakunta: Laaja ja monipuolinen kayttijijoukko, kaikenikéiset videosiséllosta
kiinnostuneet.

Kayttajaprofiilit: Mahdollisuus luoda henkil6kohtainen tai yritysprofiili. Tarjolla myds
lapsille oma Youtube Kids-profiili, jossa katseltavaan sisaltoon saa laitettua ikarajoitteita.

Yhteisot: Mahdollisuus tilata muiden kayttijien kanavia ja saada muistutuksia uudesta
sisdllosta.

Sisiltotyypit: Videot (pitkit ja lyhyet), suorat lahetykset, yhteisopostaukset ja Shorts
(Iyhyet videot).

Vuorovaikutus: Kiyttijat voivat kommentoida, tykiti ja jakaa videoita seké osallistua
keskusteluihin.

Kohdennettu mainonta: Tarkka mainonnan kohdentaminen, mahdollisuus néyttida
mainoksia tietylle kohdeyleisolle ja parantaa siséllon nikyvyytta.

Kanavat: Sisillontuottajat voivat rakentaa oman kanavansa ja tarjota monipuolista
sisalto4 tilaajilleen.

Videoihin keskittynyt palvelu!

Tarjolla myos maksullinen versio ilman mainoksia

Mainiot hakukoneominaisuudet! (Helppo hakea ja

loytaa sisdltod, esimerkiksi ohjevideoita). Googlen

ohella yksi suosituimmista hakukoneista.

Voit luoda videoista oman soittolistan, jossa

sinulle tarkeat videot loytyvat helposti

Tassa sovelluksessa tieto ja huvi yhdistyvat!



Kiinalaisomisteinen lyhytvideoiden jakamiseen tarkoitettu sosiaalisen median alusta

Kayttdjakunta: Nopeasti kasvava kayttajakunta eri ikdryhmissé. Suosittu erityisesti
nuorten keskuudessa.

Kayttajaprofiilit: Mahdollisuus luoda henkil6kohtaisen tilin liséksi (julkinen tai
yksityinen) my®ds yritystili.

Yhteisot: Kayttdjat voivat kasvattaa seuraajien mééraa luovien ja vithdyttavien
videoiden avulla.

Sisaltotyypit: Lyhyet videot (15 sekunnista muutamaan minuuttiin), suorat
livelahetykset. Monipuoliset tyokalut videon muokkaamiseen.

Vuorovaikutus: Kiyttijat voivat tykitd, kommentoida, jakaa ja reagoida videoihin
tykkayksin tai esimerkiksi omilla vastavideoillaan (duetointi).

Kohdennettu mainonta: Mahdollisuus tarkkaan ja kohdennettuun mainontaan,
joka tavoittaa kohdeyleis6ja tehokkaasti.

Nikyvyyden lisddminen: Erilaisten haasteiden ja “trendaavien” sisélt6jen avulla
kayttajat voivat kasvattaa nakyvyyttaan alustalla.

e TikTokissa tavoitat nuoret!

e Sisilto videomuodossa (pystyvideot)

e Paljon nopeatempoista ja viihdyttavaa sisaltoa

e Eri trendit ja haasteet ovat vahvassa osassa

e Monipuoliset muokkaustyokalut videoille!

23



Yhdysvaltalainen yhteis6- ja mikroblogipalvelu (entinen Twitter)

Kayttdjakunta: Suosittu ajankohtaisista asioista, uutisista ja keskustelusta
kiinnostuneiden keskuudessa.

Kayttajaprofiilit: Kayttijat voivat luoda joko henkil6kohtaisen profiilin tai yritysprofiilin

Yhteisot: Mahdollisuus verkostoitua ja osallistua keskusteluihin ajankohtaisista aiheista
ja teemoista.

Sisiltotyypit: Lyhyet tekstit eli twiitit (280 merkkid), jotka voivat siséltaa tekstid, kuvia,
videoita ja linkkeja.

Vuorovaikutus: Kiyttijat voivat seurata muita kdyttdjié ja lukea heidan twiittejaan.
Sovelluksessa voi myds tykitd, kommentoida, uudelleen twiitata ja vastata toisten
kayttajien twiitteihin.

Kohdennettu mainonta: Mahdollisuus kohdentaa mainontaa tarkasti tietylle yleisolle ja
saada nakyvyytta ajankohtaisille kampanjoille.

Ajankohtaiset puheenaiheet: Hashtagit ja suositut puheenaiheet -ominaisuus
yhdistavat kayttajat keskusteluihin seki reaaliaikaisiin, juuri nyt puhuttaviin aiheisiin.

Sisaltona ajankohtaiset aiheet, jotka puhuttavat juuri
nyt! (Reaaliaikainen uutisointi ja keskustelu)

Hashtagit tarkeitd! (Niiden avulla on helppoa l6ytdd
ajankohtaista sisaltoa ja osallistua keskusteluihin)

Viestien ketjutus helppoa pidempien tarinoiden ja
aiheen syventamiseksi

Puheenaihesuositukset-sovelluksessa naet aina paivan
polttavimmat puheenaiheet!




Metan omistama pikaviestisovellus ja sosiaalisen median kanava

Kayttdjakunta: Laajasti kiytossa eri ikdryhmissa. Erityisen suosittu helppoa
viestintdd arvostavien keskuudessa.

Kayttajaprofiilit: Voit luoda henkilokohtaisen tai yritysprofiilin. Yrityksille
tarkoitetun WhatsApp Business -sovelluksen avulla yritykset voivat viestia

nopeasti ja helposti asiakkaiden kanssa.

Yhteisot: Mahdollisuus luoda ryhmi seké yhteis6j4, joissa ryhméiién liittyneet
kayttajat voivat keskustella ja jakaa sisdltdd reaaliajassa.

Sisaltotyypit: Tekstiviestit, 4aniviestit, kuvat, videot, asiakirjat, sijainnin
jakaminen ja tilapaivitykset.

Tapahtumien hallinta: Soveltuu tapahtumien koordinointiin ja reaaliaikaiseen
viestintdan ryhmien ja yksiloiden valilla.

End-to-end -salaus: Viestit ovat suojattuja paastd padhén -salauksella.

Helppoa, nopeaa ja monipuolista viestintaa!

Yksinkertainen kayttaa!

Helpottaa yhteydenpitoa eri yhteisojen valilla;
mahdollisuus luoda keskusteluryhmia (esimerkiksi
tyontekijoille, yhteistyokumppaneille tai asiakkaille)

Sovellusta voi kayttaa puhelimessa ja tietokoneessa
samanaikaisesti

Tilapaivitykset mahdollistavat kayttajilleen tarinoiden
kaltaisia paivityksia, jotka ovat nakyvissa 24 tuntia

WhatsApp Business yrityskayttajille!
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SOMETURVALLISUUS

Vaikka sosiaalinen media tarjoaa paljon huvia
ja hyotya, on silla myos omat varjopuolensa.
Sosiaalisen median turvallisuusriskien ja
haittapuolien tunnistaminen edesauttaa

saavuttamaan positiivisen somekokemuksen.







SOMEN TIETOTURVA

MITEN SOMEA KAYTETAAN TURVALLISESTI?

Maalaisjarjelld ja muutamalla muistisddnnolla parjaa jo
pitkille turvallisessa somen kiytossa.

Sosiaalisesta mediasta on tullut iso osa jokapédivaistd eldmaamme. Somen avulla on helppoa pitda
ihmisiin yhteytt tai jakaa patkia elaméastaan kuvien tai julkaisujen muodossa. Somen suosion
kasvaessa kasvaa myds ikavien huijaus- ja hakkerointiyritysten maara. Henkil6- tai
yrityskohtainen sosiaalisen median kayttajatili onkin suojattava hyvin, jotta se ei joudu hakkerin
kynsiin. Hakkeroidun tilin hankkiminen takaisin kdytt66n on usein jopa mahdotonta, siksi
sosiaalisen median tietoturvaan liittyvien riskitekijéiden tunnistaminen ja niiltd suojautuminen

on tarkeaa.

Usein tulee kiinnitettyd enemman huomiota kéyttéjatilien ja niihin liittyvien palvelujen
helppokiyttéisyyteen kuin niiden turvallisuuteen. Tilien ja tileilld olevien tietojen menettamisesta
voi kuitenkin aiheutua merkittavasti haittaa, kiusallisia tilanteita tai kuluja. Kayttajatilin
suojaaminen ei ole vaikeaa, silld jo muutamalla yksinkertaisella keinolla somettamisesta tulee

turvallisempaa. Kun varautuu ennakkoon hyvin, vilttyy monelta harmilta jatkossa.

' . :a/lyttavat kayttéjétilit tai
: e » Staukset kannattaa ilmianta
a

Al jaa tunnuks

klikkaile epailyt

. 0
tivid linkkeja auki: alustan vajiggsty




Someturvallisuuden muistilista

Suojaa kaikki kdyttamasi tilit (sdhkoposti mukaan lukien)

Kayta vahvaa ja uniikkia salasanaa jokaisen sosiaalisen median
alustaan/palveluun

Paivita salasanat saannollisesti

Varmista, etta kayttajatiliin litetyt yhteystiedot ovat edelleen
kaytossasi

Tarkista kayttajatilisi yksityisyysasetukset ja tee haluamasi
muutokset

Ota kayttoon kaksivaiheinen tunnistautuminen (tallenna
varakoodit varmaan paikkaan!)

Seuraa kirjautumisyrityksia tileillesi

Paivita sovellukset, ohjelmistot ja selaimet aina, kun uusia
paivityksia on saatavilla

Ole tarkkana kayttdessasi julkista WIFl-verkkoa (kaikki
yhteydet eivat valttamattd ole turvallisia)

Poista vanhat kayttajatilit, joita et enaa kayta

Ald jaa somessa arkaluontoista tietoa/materiaalia missaan
muodossa (esim. henkilétietoja, kotiavainten kuvia,
valvontakamerakuvaa tai tietoa lomamatkojen ajankohdista)
Ald klikkaile tuntemattomien lahettajien lihettamia linkkeja
Varo muiden tilien profiilivarkauksia (tuttavasi tili voi olla

kaapattu, suhtaudu varauksella saapuviin viesteihin ja
kaveripyyntoihin, varmista, ettd kyseessa on oikea henkild)
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' KAKSIV AIHEINEN
TUNNIST AUTUMINEN

SINUN JA SOMETILISI TURVAKSI

sosiaalis® .
asetuks\ssa‘

Kaksivaiheinen tunnistautuminen tuo sosiaalisen
median kdyttoon lisdturvaa.

Perinteinen kayttdjatunnus ja salasana -yhdistelma kirjautumisessa ei valttamatta ole se kaikkein
turvallisin keino. Kéyttdjatunnuksen ja salasanan lisdksi kiaytossa tulisi olla aina joku toinen
tunnistautumistapa, jotta kdyttdjatili pysyy turvassa. Sosiaalisen median tilit onkin suotavaa turvata

kaksivaiheisen tunnistautumisen avulla.

Kaksivaiheinen tunnistautuminen on turvallisuusmenetelm4, joka vaatii kaksi erillista
tunnistautumiskeinoa sisddnkirjautumiseen. Se on keino, jolla henkilén identiteetti varmistetaan
kahta tai useampaan tunnistautumistapaa kayttamall4, ja se on yksi parhaista tavoista suojata
kayttajatili verkkorikollisilta. Kaksivaiheinen tunnistautuminen tuo sisdinkirjautumiseen yhden
ylimaaraisen vaiheen: kiyttajatunnuksen ja salasanan liséksi saat koodin valitsemaasi laitteeseen
valitsemallasi tavalla, esimerkiksi tekstiviestilla puhelimeesi, jolla vahvistetaan, etté se olet juuri sin3,

joka on kirjautumassa kayttajatilillesi.

Kaksivaiheiseen tunnistautumiseen on olemassa useita erilaisia suojausmenetelmié ja monissa
palveluissa onkin mahdollista ottaa useampi kuin yksi keino kdytt66n. Muutamia yleisii keinoja ovat
tunnistautumissovellus, tekstiviesti, suojausavain seki palautuskoodit. Ensisijaisen
tunnistusmenetelman lisdksi on hyva ottaa varavaihtoehdoksi varakoodit, jotka kannattaa tallettaa

varmaan paikkaan, jos tunnistautumisen apuna kaytetty laite katoaa tai menee rikki.




) HUIJAUSYRITYSTEN

o TUNNISTAMINEN

Tietojen kalasteluun kéytetaan erilaisia tekniikoita, joita ovat esimerkiksi
vairennettyjen sihkopostien lahettdminen, valesivustojen luominen, sosiaalisen
median huijausyritykset ja haitalliset linkit. Tavoitteena on saada kayttja antamaan
arkaluonteisia tietojaan tietiméttaan. Jos et ole varma, onko jokin turvallista, kysy

rohkeasti apua kokeneemmalta somekonkarilta.

Tunnista huijausyritykset

Tarjoukset, jotka ovat liian hyvia ollakseen totta.

Uskomattoman halvat tuotteet, arpajaispalkinnot

arvonnassa, johon et ole osallistunut.

Kirjoitus— ja kielioppivirheet tekstissa. Paljon virheita

sisaltava teksti/viesti voi paljastaa huijausyrityksen.

Kiireelliset pyynnot. Muista tarkistaa aina rauhassa

viestin lahettajan taustatiedot.

Henkilotietojen tai maksun pyytaminen. Kukaan ei

pyyda salasanoja tai pankkitietoja sosiaalisen median

valityksella.

Tuntemattomat viestin lahettajat. Noudata aina

varovaisuutta viestien kanssa, joiden lahettajana on

sinulle tuntematon ihminen. Ali avaa viestien mukana

olevia linkkeja.
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DISINFORMAATION

TUNNISTAMINEN

Somealustoja kdytetdan valitettavan paljon myos harhaanjohtavan tiedon eli disinformaation
levittdmiseen. Disinformaatio on tietoisesti levitettyd, vaarai ja valheellista tietoa, jonka tarkoituksena
on luoda voimakas tunnereaktio ihmisissa. Motiivit disinformaation levittamisen taustalla ovat

moninaisia, mutta sen avulla pyritain yleisimmin aiheuttamaan haittaa tai vahinkoa.

Somealustoilla disinformaation ilmenemismuotoja ovat esimerkiksi kaikenlaiset valeuutiset,
vaarennetyt huijaussivustot ja kuvamanipulaatiot. Medialukutaito, faktantarkistus ja 1ahdekritiikki
ovat tehokkaimmat tavat taistella disinformaation levidmisté vastaan. Somealustoilla haitallista tietoa
pystyy kitkemdan muun muassa ilmiantamalla harhaanjohtavaa sisiltda. Ala edelleen jaa sisaltoa

somessa, ennen kuin olet varmistanut sen oikeellisuuden. Muista myos paivittaa alati mediataitojasi ja

Tunnista disinformaatio:

ennaltaehkaise huijatuksi joutumista.

%

e Lue pelkkaa otsikkoa pidemmalle. Monesti huijaussisallon otsikko on liian
dramatisoitu ja ylilyova.

e Tarkista lahteet. Onko sisallon julkaissut uskottava tiedonlahde? Tarkista,
loydatko muita lahteita tukemaan tiedon oikeellisuutta.

e Mieti, onko tarina uskottava. Kuulostaako se esimerkiksi liilan hyvalta ollakseen
totta?

o Tarkista julkaisuajankohta. Tarkista, loytyyko muualta ajankohtaista tietoa
aiheesta.

e Mieti uutisen taustalla vaikuttavia motiiveja. Arvioi tietoa kriittisesti, jos tiedon
jakavalla taholla on jokin vahva motiivi taustallaan. Hyotyyko joku jaettavasta
tiedosta epailyttavan paljon?

e Kaanny luotettavien lahteiden puoleen. Tutustu netissa faktantarkistajien
sivustoihin.

e Varo kuvamanipulaatioita. Kuvamanipulaatiotyokalujen kehittyessa ei kaikkiin

// kuviin voi luottaa.







f TROLLIT

MITA NE OVAT JA MITEN NE TUNNISTETAAN?

Somessa on mahdotonta olla
tormaamatti trolleihin ja trollaamiseen.

Trollit ovat huonokaytoksisia ja provosoivia somen
kayttajig, jotka eivit esiinny omalla nimelldan tai
kuvallaan. Trollit toimivat anonymiteetin eli
nimettomyyden suojista, jolloin mauttomuuksien
heitot ja provosointi eli trollaus on helpompaa.
Trollit pyrkivét herattdmaan huomiota
kaytoksellddn ja kalastelevat muiden kayttéjien
reaktioita eli provosoivat. Tallaisen kaytoksen
motiivina on yleensi ihmisten tuohtumuksesta saatu
hupi tai tunne omasta paremmuudesta. Trollien
hairik6ivan kiytoksen motiivina voivat olla myos
valtiollisen tai poliittisen propagandan levittdminen
seka pelon lietsonta. Trollauksen uhriksi joutunut

kokee usein mielipahaa, pelkoa, surua ja ahdistusta.

Kuka tahansa voi joutua trollatuksi. Trollausta voikin
olla vaikea tunnistaa ja trollatuksi voi joutua myos
tietdmattaan. Trollit toimivat usein tekaistujen
valetilien/profiilien kautta. Profiilin rakenteluun on
saatettu kayttai kovastikin aikaa ja vaivaa, jolloin
niiden tunnistaminen vaikeutuu. Trolliprofiilin
tunnistaminen voi monesti vaatiakin hieman
salapoliisitydtd, mutta ajan mydta silma harjaantuu

niiden tunnistamiseen.

A3l

Trollitilin tuntomerkkeja

Nimi kuulostaa keksitylta

Profiili on melko uusi

Profiililla vahan julkaisuja, epasaannollista
(esim. useita julkaisuja samana pdivana)

e Profiilikuva ei ole henkilokuva (avatar eli
itsesta ohjelmalla luotu nakoishahmo,
symboli, kuvituskuva jne.)

Tili pommittaa samoilla kommenteilla useita
keskusteluita

Kaverilistalta loytyy epailyttavia profiileita

e Profiilissa ei nay mitaan henkilokohtaisia
tietoja




B

Miten toimin, jos kohtaan somessa trollin?

Trolli rakastaa huomiota, mika tahansa huomio toimii
trollille palkkiona. Onkin tarkeaa muistaa, ettei ruoki
trollia huomiolla. Tehokkain keino onkin jattaa ne

huomioimatta.

Kehita omaa medialukutaitoasi, jotta tunnistat aidon
trollin. Seuraa valtavirtojen julkaisujen keskusteluita
(uutismediat), joissa trollit viihtyvat. Opit nopeasti

loytamaan nama pahanilman linnut.

Ald osallistu keskusteluun trollin kanssa.

Muilla sivustoilla havaitut epailyttavat valetilit voi

ilmiantaa sivustojen yllapitajille.

Mikali trolli hairikoi omilla sivuillasi, voit helposti estaa
tallaisen valetilin, jolloin kyseisen trollin julkaisut

katoavat uutisvirrastasi.

D
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Puhu kunnioittavasti kollegoista: Ald loukkaa ketdin,

keskustele niin kuin keskustelisit kasvokkain

Muista etiketti myos verkossa/somessa: Kayttaydy

hyvin ja ole reilu muita kohtaa

Seiso sanojesi takana: Puhu totta ja jaa paikkaansa

pitavaa tietoa

Ole sanasi mittainen: Jos lupaat jotain, pida lupauksesi

Ole aktiivinen: Tykkaa ja jaa sisaltoja, osallistu

keskusteluihin

Kunnioita toisten mielipiteita ja varo provosoitumasta:

Pida keskustelu rakentavana

Ota aikaa keskustelulle: Al provosoidu, tarjoa

lisatietoa ja jatka keskustelua hetken ajan

Myonna virheesi: Jos teet itse virheen, korjaa se ja

pahoittele




MITA ON SOMEHAIRINTA?

Viestintd sosiaalisessa mediassa tarjoaa hyvan viylan saavuttaa
enemman ihmisié ja saada laajempaa nakyvyyttd. Someen ja sen
ymparistoon yhdistyy kuitenkin monien positiivisten piirteiden
lisdksi my0s negatiivisia ilmi6itd. Kun tiedostaa somen varjopuolet,

on helpompi ehkiista ja vihentda somen mahdollisia haittoja.

.
9 ° . . . - .

Sosiaalisessa mediassa tapahtuvaa
hairintaa ovat esimerkiksi:

Uhkaavat viestit

Loukkaavat ja solvaavat kommentit

Valeprofiilit ja identiteettivarkaudet

Henkilokohtaisten tietojen levittaminen

ilman lupaa

Valheellisten tietojen levittaminen

Vihapuhe ja syrjivat kommentit

Toistuva ja hairitseva viestittely

Seksuaalinen hairinta




MITA TEHDA. JOS KOHTAA
HAIRINTAA SOMESSA?

Tallenna todisteet: Ota kuvakaappauksia viesteista,

kommenteista tai muista hairinnan muodoista.

Ilmianna kayttaja: Useimmat sosiaalisen median alustat
tarjoavat mahdollisuuden ilmoittaa hairitsevasta

kayttaytymisesta.

Esta kayttaja: Estamalla rajoitat hairitsijan paasya

profiiliisi.

Muokkaa yksityisasetuksiasi: Talla voit ennaltaehkaista

jatkossa tapahtuvaa hairintaa.

Tee rikosilmoitus: Vakavissa tapauksissa on tarkeaa

tehda rikosilmoitus poliisille. Poliisi arvioi, onko

tapauksessa syyta epailla rikosta.

Hae lahestymiskieltoa: Jos hairinta on jatkuvaa ja

uhkaavaa, voit hakea karajaoikeudelta lahestymiskieltoa




LAHTEET

Viestinta ja vuorovaikutus. Mita on viestinta ja vuorovaikutus?

https: / /viestintajavuorovaikutus.wordpress.com/ contact/

Folcan. (2019). Sosiaalisen median strategia.

https:/ /folcan.fi/sosiaalisen-median-strategia—opas—tulokselliseen-somettamiseen/

Medita. (2023). Niin rakennat helppokayttdisen sosiaalisen median julkaisukalenterin.
https: / /medita.fi/ miten-rakennetaan-sosiaalisen-median-julkaisukalenteri/

TTVK. Tekijanoikeus.
https: / /ttvk.fi/ tekijanoikeus

Media-assari. Kuinka kaytat hashtageja?
https:/ /media-assari.fi/ kuinka-kaytat-hashtageja/

F-Secure. Mika on kaksivaiheinen tunnistautuminen (2FA)?

https: / /www.f-secure.com/fi/articles/ what-is-two-factor-authentication

F-Secure. Mita on disinformaatio ja misinformaatio?

https: / /www.f-secure.com/fi/articles/ what-is—disinformation

Sisaltosekaannuksen selviytymisopas. Trollaus — verkkohairikot hammentavat tahallaan.
https: / /sisaltosekaannus.fi/sisaltosekaannuksen—selviytymisopas/ trolli-hairikoi-naamioimalla—toimintansa/




o Aloita ensin yhdesta somekanavasta ja harjoittele se hyvin

e Kun perustat kayttajatilin, muokkaa yksityisyysasetukset

mieluisiksi ja ota kaksivaiheinen tunnistautuminen kayttoon
//

e Opi tunnistamaan disinformaatio, huijausyritykset ja trollit
Osallistu aktiivisesti keskusteluihin, mutta ala provosoidu
Muista pitaa etiketti myos somessa
Suunnittele sisaltoa ja tee somekalenteri
Muista huomioida tekijanoikeudet luomassasi sisallossa

Panosta kuvien ja videoiden laatuun

Tee omanlaistasi sisaltoa, ala pelkaa nayttaa persoonaasi!

/
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